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Das Mobiltelefon der Gegenwart ist inzwischen nicht nur stetiger Begleiter, Ausdruck von Lifestyle und Mo-
bilitat, sondern bietet werbetreibenden Unternehmen dartber hinaus die Méglichkeit, durch das Phanomen
Mobile Marketing zielgruppenspezifisches und mafRgeschneidertes Direktmarketing durchzufiihren. Dies
birgt vor allem in Zeiten zunehmenden Wettbewerbs, schrumpfender Marketingbudgets sowie anspruchs-
voller Kunden ein immenses Potenzial.

Des Weiteren flihrten wettbewerbsstrategische Uberlegungen und eine steigende Homogenitat der Leis-
tungen in den letzten Jahren verstarkt zur Bildung von Markenallianzen, die im Zuge des vorliegenden Bu-
ches auf die Kommunikationspolitik Ubertragen wird. In der Praxis sind Markenallianzen vor allem in Bezug
auf offerierte Leistungen zu beobachten. Einige prominente Beispiele fiir erfolgreiche Markenallianzen ha-
ben unter anderem McDonalds und Smarties (McFlurry-Eis) sowie BMW und Nike (High-Tech-Laufschuh)
unter Beweis gestellt. Deshalb gilt es, dieses Potenzial auch fiir Mobile Marketing-Kampagnen zu erschlie-
3en und somit das Konzept Markenallianzen in diesem Kontext auf seine Wirksamkeit zu Uberprifen.

Diese Analyse bietet eine Verknupfung oben genannter Konzepte des Marketings und beschaftigt die Auto-
ren konkret mit der Frage, inwiefern die konsumentenseitige Akzeptanz von Mobile Marketing-Kampagnen
von der Beurteilung der beiden betreibenden Marken abhangt. Basierend auf eigenen empirischen Unter-
suchungen, geben die Autoren dem Leser konkrete Handlungsempfehlungen zur Ausgestaltung und Steue-
rung von Mobile Marketing-Aktionen und wenden sich damit an Marketer und Wissenschaftler zugleich.
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